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Estamos aqui para ajudar
Sua empresa a se destacar
no mercado!




Como criar um planejamento de
marketing digital eficiente?

—_—e
Todos os profissionais de marketing estdao em busca da tao sonhada conversao e, muitas

vezes, nessa trajetdria, acabamos pulando algumas etapas de extrema importancia para a
eficacia das estratégias. Foi pensando nisso, que a Beatz desenvolveu o Kit de Marketing
Digital Definitivo para 2024.

Estamos aqui para ajudar sua empresa a se destacar no mercado. Para isso, nada melhor do
que aproveitar as melhores ferramentas do segmento, aplicadas por nossos profissionais
para gerar resultados surpreendentes para os nossos clientes.

Sabemos que o tempo é valioso para profissionais de marketing, mas, antes de comecar a
revolucionar o marketing da sua empresa, vamos nos atentar a alguns conceitos. A sequir,
VOCé tera acesso ao passo a passo completo para criar do zero ou otimizar o seu planeja-
mento de marketing digital.

ESperamos que voceé
aproveite as dicas.
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Passo a passo para criacao
do plano de marketing

—e
E importante refletir sobre os seus objetivos ao ler esse material. Isso porque, a partir de
agora vocé aprendera qual a finalidade, e como os materiais que vocé acabou de adquirir
poderao ser aplicados no dia a dia da sua empresa.

Além disso, é fundamental que vocé tenha em mente que, os itens a seguir podem ser adap-
tados com base nos objetivos e na estrutura de mercado em que vocé esta inserido, com base
em concorréncia, clientes e demais stakeholders.

Continue acompanhando e veja 0 N0SSo passo a passo completo!

]. ANALISE E ESTRATEGIA

Antes de pensar em uma estratégia para o P 4
seu negocio, é preciso saber: com quem
VOCé vai se comunicar, quem estda se
comunicando com elas, como estao fazen-
do isso, entre outros pontos.

Por isso, todo bom plano comeca com a
analise de mercado. Conheca aqueles que (
estdao competindo com vocé pela atencao '

do seu cliente. Essa medida pode auxiliar

no investimento adequado dos seus

recursos nas etapas posteriores.

Além disso, é preciso diagnosticar a sua
empresa e entender como ela se posicio-
na, quais as suas fraquezas, forcas e,
assim, entender os pontos que podem ser
explorados e que devem ser vistos com
atencado. Paraisso, temos um material fun-
damental para vocé, veja a sequir!

Matriz SWOT

Saiba tudo sobre o seu negacio. Esse é o fator principal ao trabalhar em um planejamento
de marketing. Por isso, entenda o posicionamento da sua empresa, o faturamento, niumero
de funcionarios, principais objetivos.
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Com isso, vocé pode olhar mais atentamente e aprofundar os detalhes sobre ela. Desse
modo, entendendo a forma como esta inserida no mercado e como reduzir riscos e conquis-
tar mais espaco para a sua marca.

Para que isso dé certo, nada melhor do que contar com uma ferramenta eficiente. A matriz
SWOT, por exemplo, pode proporcionar uma visao ampla dos pontos fracos e fortes da sua
empresa. Bem como, possibilita um entendimento maior sobre as oportunidades e ameacas
do mercado.

Analise Competitiva

Saiba o que a concorréncia esta fazendo. Essa é uma dica valiosa, principalmente, se vocé
esta introduzindo um planejamento de marketing na sua empresa. Por isso, busque por
informacdes dos seus principais concorrentes, saiba qual é o seu publico, como eles se
comunicam e quais os seus resultados.

Desse modo, vocé, como profissional de marketing, tem a chance de adquirir:

« Insights para a suas estratégias;
» Conhecimento de mercado;
- Antecipacao a respeito de novas tendéncias;

« Olhar atento sobre oportunidades e vantagens competitivas.

V

Para encontrar essas informacoes, sua empresa tem a disposicao diversas ferramentas que
permitem que vocé obtenha acesso a informacdes importantes para compor a sua estrate-
gia. Entre elas, podemos citar: SEMrush, Google Alerta e SimilarWeb.

E com a nossa mais nova planilha para analise de concorréncia, vocé pode ter essas infor-
macoes reunidas de forma organizada em um s6 lugar!

Com esses tapicos estabelecidos, vocé pode definir a sua nova estratégia com maior asser-
tividade. Bem como, pode estabelecer o KPIs adequados para acompanhar a sua execucao.
Com isso, adentramos na etapa de planejamento.



2 PLANEJAMENTO

Com todos os dados coletados e estrutu-
rados em planilhas de facil visualizacao,
chegou a hora de dar inicio ao seu plano
de acao. Atraveés dele, vocé vai direcionar
as medidas que serao tomadas no decor-
rer da execucao, desde a definicao dos
objetivos até os meétodos que a sua
equipe vai usar para alcanca-los.

Alias, é através dessa etapa que vocé
pode determinar quais serao 0s recursos
disponibilizados para a execucao do seu
plano. Desse modo, evitando gastos des-
necessarios e tendo em mente as limita-
cOes de orcamento.

Definicao de Orcamento

Alids, o primeiro ponto a se observar durante o planejamento, sao os recursos disponiveis.
Por isso, o primeiro passo, apos a definicao do seu publico, concorréncia e analise, é estabe-
lecer um or¢camento.

Para isso, vocé precisa ter em mente quais serdo as ferramentas que farao parte da sua
estratégia, os profissionais que precisardo ser contratados e demais gastos para estabelecer
o0 seu planejamento de marketing.

Cronograma

Qual o prazo de execucao? Quem é o responsavel? O que deve ser feito?

Ndo podemos falar de planejamento de marketing digital, sem mencionar o cronograma de
acoes. Porisso, preparamos uma planilha para ajudar a sua empresa a alcancar os melho-
res resultados com o maximo de organizacao.

Com esse tipo de material, vocé pode ter uma visao ampla sobre o projeto e permitir que
todos os envolvidos tenham facil acesso aos dados mais importantes para o desenvolvi-
mento do planejamento.

Além disso, é por meio dele que vocé obtém maior controle sobre 0 andamento da sua nova

estratégia, bem como, do desenvolvimento da equipe e dificuldades que podem ser prejudi-
ciais a longo prazo.
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3 EXECUCAO

Andlise feita, estratégia determinada,
plano de acdo finalizado, chegou a hora
de colocar tudo isso em pratica. E nessa
etapa, também podemos te ajudar.

Saber como o seu cliente se comporta é
um passo que vimos anteriormente.
Entender como ele pode consumir os
conteddos que vocé vai entregar, é ‘ .
essencial para saber como as suas pos-
tagens serdao distribuidas. Bem como,
quais posts sao indispensaveis para esse
lead, com base em suas principais ' 4

demandas. _ /

Por isso, é preciso investir em um mape- : o

amento de conteudos. Vamos explicar y
mais sobre esse recurso a seguir. Confira! M

Mapeamento de Conteudo

De fato, para tirar a sua estratégia do papel, e preciso saber como ela vai impactar o seu
futuro cliente. Dessa forma, entender a fundo a forma com a qual ele vai chegar até vocé,
pode te ajudar a entregar o conteudo certo, no momento certo.

Para isso, o mapeamento de conteudo torna-se indispensavel. Pois, é através dele que
vocé pode compreender como as palavras-chave serao trabalhadas, como atender as dores
da sua persona e, também, como serao aplicadas as estrategias de SEO.

Desse modo, conquistando os melhores posicionamentos e resultados através do conteddo
pensado para a sua persona.




Chegou a horade
colocar em pratica!

_

Agora, vocé tem tudo que precisa para comecar a montar o seu planejamento de marketing
digital. Esperamos que aproveite ao maximo as ferramentas e conquiste os melhores
resultados para a sua empresa!

Lembrando que nossos profissionais estao sempre prontos para te ajudar nessa missao.
Basta entrar em contato e conferir as melhores solu¢ées da maior agéncia do interior paulis-
ta, especializada em marketing para a sua industria.

Estamos esperando por vocé.

Clique aqui e
entre em contato!
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